1. Struktur des Leitbildprozesses

Anlage 1

Situationsanalyse

I—P

Starken/ Schwachen
Chancen/ Risiken

v

Leitbild und Oberziele

Innenstadtvision

« Einbezug von sekundarstatistischen Daten
(EHZK, weitere innenstadtspezifische
Untersuchungen,...)

« Erhebung von Primardaten

(Passantenbefragungen,
Experteninterviews mit Gewerbetreibenden,

Verwaltung, Interessenvertretungen,
weiteren relevanten Innenstadtakteuren)

!

Strategien und MaRnahmen

Marketingstrategien und -maf3nahmen
Organisation und Management

}

Umsetzung und Evaluation

Koordination
Finanzierung und Controlling




